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Llmpresa pensa al business.
| Al rischio pensa Marsh.

Quotidiano Politico Economico Finanziario
| Internet / In controtendenza solo Last Minute Tour (gruppo Parmatour)

Gli sconti spingono I’offerta onlin

| MILANO w Unas maggione fiducia nel ricor-
50 adl Internet e la ricerca di offerte vantag-
giose hanno spinto anche gquest’estale i
| turisti all'zoquisto di viaggi last mimute sul
| web. Tra I¢ agenzie specializzate nclla

vendita di pacchetth € "solo volo™ scontatl

dal 10 21 60% rispetto wi normali listini "2
la filiale italiana dell'inglese lLastminute,
com, che quest’anoo ha imcrementato del
0% I'offerta di prodotto, raggiungendo
nel perindo 1 gingno-26 agosto 15 mulsol
| di euso & vendite (+#100% sull*anno pri-
| ma) con 41.000 passeggeri contro i 19.000

Le riduzioni e am

% possono
. arrivare

* al 60%

del 2003, «Tra be destinazioni piit vendule
— spiega Gianni Rotondo, managing di-
rector lastminute com Iatia — il Mar Ros-
so per il miglior prezzo sal mencato, segui-
1 da Mare Ialia, grazée ad oftime promo-
ziond, Tunisia ¢ Corfi. Gli utenti unici che

hanno visitato il no-

stro sito mel trime-
sali da
1.5 milioni del 2003
agli armuali 4,3x, Me-
re 11% rispetto
all'estate scorsa nel
valore medio di pra-
tica & quanty riscon-
tra, invece, la socie-
th Last Minute Tour
{Grappo Parmatowr)
rispeite  all'estate
SCOrER, «SIEAmD pas-
sati da 1.050 a 531
eure di valore me-
dio — dichiaa
Giampiero Manzone, amministratose dele-
galo Lowt —, con un'incidenza del 20%
sul fatwrate per il Mare Itakia, 12% Balea-
i, 12% Grecia, 9% Mar Resso, 8% Croa-
zia, 6% Tumisia, 4% Cuba & 4% Messico,
Abbiamo notato un incremento di richie-
ste per il "solo valo® e il "sclo Jand®,

rispetto
ai listini

| chent] concamn

menire & i calo del $0% la vendita dei
pacchetti, che hanno fuitavia un'incidenza
el 53% sul 1otale venditew. Si & poi accor-
ciato il tempo di prenotaziome. fissato a
unc-due glomi dalla data di panenza

I lungo raggio caraibico & staia, invece,
In meta piil getionata per Welcome On

Line (Groppo Ifil), seguita da Ibia, -

Sharm ¢ Grecia. 1l direttore Alberto Pareti

* parla di una crescita del 30% in termini di

vendile rispetto all'estate 2003 e precisa
che #il 25% delle transazioni avviene sl
web e il resto via call center, con umo
shase di vendita del 70% per i voli, contro
un 30% di pacchetti vacanzas,

In crescita del 1066 attivitd del sito
Borsaviaggi, che segnala un ritardo
sull'impennatn dells domanda last minute.
wLe partenze di fine agosto si sono csausi-
te pnma di guelle centrali, con ura mag-
giore diluizione della domanda nell’arco
stagionale. Ma il vero fenomeno — affer-
ma il responssbile marketing Leonardo
Amtonelli — & stato 1a crescita delle vendi-
te nel mese di maggio (+46%5), che identifi-
¢4 una domanda “first minate®, Quen’an-
no, infatti, sul fronte dei tour operater la
shda & stata al “chi vende prima®, con
offerte lanci in anticipe di 23 mesie
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